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Objectifs

Description du module:

Ce module, consacré a la valorisation des archives, traite des possibilités d'exploitation pédagogique et
culturelle des documents. Pour 'archiviste, il s'agit de répondre a une demande grandissante des publics
dans une programmation diversifiée et de qualité, aux formes plurielles : aujourd'hui, plus de 60% des
visiteurs des Archives y viennent, non plus pour consulter les documents originaux, mais pour participer
aux manifestations culturelles et pédagogiques.

Les différentes actions proposées prennent en compte le territoire, les moyens humains et financiers du
service, les différents publics ainsi que les possibilités offertes par les nouveaux outils numériques. Il est
chaque fois important de se poser les questions suivantes :

e Valoriser, pour qui ?
e Valoriser, pour quoi ?
e Valoriser,comment ?
Pour répondre a cette triple interrogation, le module se décline en quatre volets :
e Section 1 - Introduction générale sur les nouvelles attentes et les nouvelles technologies.

e Sections 2 a4 - Le "socle" des actions fondamentales, validées par une longue pratique et qui ont
fait leurs preuves dans les services d'archives en France et ailleurs : les services éducatifs, 'action
pédagogique, l'exposition, la publication.

e Sections 5 a 8 - "Les nouveaux territoires" de l'action éducative et culturelle, modes d'exploitation
des archives de plus en plus utilisés afin de correspondre a |'évolution de la société, des outils, au
nouveau regard porté sur le document : les lectures d'archives, l'ouverture aux arts et aux artistes,
le ludique et les actions collaboratives et réseaux sociaux.

e Section 9 - Conclusion sur le role que peuvent jouer les archives pour la cohésion sociale et la
citoyenneté.

Le but du module est de :

¢ Donner des indications trés précises d'organisation d'une manifestation ou d'une séquence de
travail

e Présenter des exemples dans chacun des domaines
e Susciter l'envie de se lancer dans l'action
e Permettre a chacun de se nourrir des expériences des autres
L'apprenant doit étre en mesure de:
e Participer avec les archives a la valorisation sociale et culturelle d'un territoire
e Engager et encadrer des actions pédagogiques et culturelles

e Développer de nouveaux publics, de proximité, éloignés ou empéchés.



Objectifs

Positionnement :

Le module valorisation (module 12), introduit par le développement sur les publics commun aux modules
11 et 12, prend la suite du module 11 sur la communication des documents d'archives dont il constitue la
prolongation naturelle permettant de créer un lien spécifique entre la notion de communication des
documents et leur exploitation pédagogique et culturelle.

Conseils d'apprentissage :

Il est préférable, avant d'aborder ce module, d'avoir pris connaissance du cours sur les fondamentaux
(modules 1 et 2), de l'introduction sur les publics ainsi que du module 11 sur la communication des
documents avec une attention particuliére aux régles de communicabilité. La consultation du module 14
sur les modes de partenariat sera trés profitable. Les cours consacrés a la gestion ne sont pas
indispensables pour ce module ouvert aux membres de structures associatives culturelles ou
pédagogiques.



1. Publier, pour qui, pour quoi,
comment ? I

Introduction
Le terme « publication » est a prendre ici au sens large, qu'il s'agisse de publication traditionnelle sur
papier ou de publication par le biais des nouvelles technologies.

Ces derniéres ont considérablement étendu le champ des possibles et par |3 méme ['opportunité de
toucher des publics plus variés. Les publications, comme les expositions, représentent la « vitrine » du
service d'archives. D'elles dépend souvent son image de service dynamique, novateur ou non. Aussi cet
aspect doit-il &tre particulierement soigné et pris en compte dans la politique globale du service.

La question « publier, pour qui, pour quoi, comment ? » est préalable a toute opération.

En effet, une opération de publication s'inscrit dans un contexte précis : il faut se demander quel est le
public que l'on va vouloir toucher, quel type de documents sera mis en valeur, si ['opération s'inscrit dans
une politique définie (par le service ou l'institution dont il dépend), de quels moyens financiers on
disposera. De la réponse a ces questions dépendront le fond et la forme de la publication.

1.1. Pour qui ? Un public a conquérir

Le public qui fréquente un service d’archives s’est considérablement diversifié durant les deux
dernieres décennies. Ainsi se cotoient :

e le public des habitués : généalogistes, étudiants, universitaires, qui forment un lectorat fidéle ;

e le public « éclairé » : amateurs d’histoire et de patrimoine, qui n’osent pas toujours franchir la
porte des archives ou trop peu;

¢ le public scolaire : enfants de tous ages, qui abordent les archives par le biais du service
éducatif et de l'action culturelle (section 2) ;

e le public spécifique : ceux dont le milieu de vie demande une réponse adaptée (milieu carcéral,
hospitalier, personnes handicapées, etc.), et ceux qui viennent chercher un renseignement
ponctuel ou justifier d’un droit.

Le « grand public », lui, est absent. En général le mot archives lui est inconnu ou alors il n’a qu’une tres
vague notion de ce qu’il représente. Comment, dans ces conditions, franchirait-il les portes d’un
service d’archives ?

L’enjeu se situe donc a un double niveau :
o fidéliser le public qui, peu ou prou, connait déja les archives,

e et élargir l'auditoire par la conquéte d’un nouveau public.

1.2. Pour quoi ? Des documents a faire découvrir

La mission de l'archiviste consiste a collecter et a conserver les documents aux fins de les
communiquer.

La mise en valeur des collections se situe donc au cur de son action : elle est son faire-valoir, sa vitrine,
tant aux yeux du public que des autorités dont il dépend.



1. Publier, pour qui, pour quoi, comment ?

Les publications s'emploient a faire découvrir la richesse et la variété des collections, d'un point de
vue chronologique, thématique, de supports, de techniques, etc.

Excellente maniere d'illustrer ce que recouvre le mot archives, du document médiéval sur parchemin a
la disquette informatique, en passant par le plan aquarellé et la photographie.

Cette information diffusée amene toujours un certain nouveau public.

1.3. Comment ? Une politique a construire

Introduction

Avoir ou non une politique définie en matiére éditoriale reste une question récurrente pour beaucoup
de services.

Cette politique se définit en interne, de facon autonome ; mais on peut voir d'autres paramétres entrer
en jeu, comme les intentions de l'institution de tutelle.

1.3.1. Qu'est-ce qu'une politique définie ?

On peut en recenser plusieurs aspects :

e Mise en valeur systématique des travaux
scientifiques menés par le service (instruments de
recherche, journées d’étude, etc.), des ateliers

éducatifs, etc. Editorial
. 3] - Loy sl Fafa 1'a
e Ligne éditoriale : elle peut étre plus ou moins B e

contraignante en fonction du nombre d’éléments pris
en compte (support, format, corps de caractéres,
coloris, mise en page, etc.) et concerner tous les
événements du service (expositions, instruments de
recherche, ateliers éducatifs, informations générales,
petit journal, etc.). Le service peut lui-méme créer sa
ligne éditoriale ou se la voir imposée par linstitution
dontil dépend.

e Régularité de publication : elle peut aller de pair avec
la ligne éditoriale, et ne concerner que certains types Histoire et mémoire, bulletin trimestriel

de publication. d'information, Archives
 Type de diffusion : papier ou électronique (la solution de’partementale§ du Pas-de-Calais, n°®
papier est de plus en plus mise a mal pour des 30, 2e trimestre 2002.

questions de rapport colt-diffusion).

Une politique ainsi définie, qui peut ne s'attacher d'ailleurs qu'a tel ou tel aspect, suppose des moyens
financiers et humains a évaluer a leur juste mesure.

1.3.2. Les publications au coup par coup

Les publications peuvent tout simplement se faire au « coup par coup », en s'adaptant aux
circonstances et aux besoins ponctuels.



1. Publier, pour qui, pour quoi, comment ?

1.3.3. Des éléments identifiants

% En tout état de cause, et quelle que soit la stratégie adoptée,
; ' les éléments identifiants du service doivent toujours y figurer :

Archives
& départementales |
de I'Essonne

e nom,

e adresse postale et électronique,

& Domaine 5 L,
départemental i telephone,

de Chamarande | L, .
[l 38, rue du Cdt Arnoux s o télécopie,

e site Internet,
b 60 17 ¢ le nom précis d’une personne référente le cas échéant,
s 55__.:.._. ] . e sansoublier, s’il existe, le logo.

Signet réalisé par les Archives

départementales de I'Essonne.

Le logo représente aujourd'hui un élément essentiel d'identification, méme s'il est plus ou moins
pérenne. Le service d'archives peut avoir son propre logo, utiliser celui de son institution ou juxtaposer
les deux.

? Exemple

Le centre historique des Archives nationales en France juxtapose son propre logo a celui du ministére
de la Culture.

Be o@
- ® ;

Imagel Exemple

AAttention

Ne pas oublier, pour une publication papier, le numéro d’ISBN .

1.4. Comment ? Un budget a établir

Introduction
Le budget : voila le nerf de la guerre.

Le projet conditionne-t-il le budget ou inversement ?




1. Publier, pour qui, pour quoi, comment ?

Dans le meilleur des cas, le service obtient le budget correspondant au projet qu’il a établi et lui
permettant de le mener a bien.

Dans le cas contraire, le service est amené a revoir a la baisse son projet et a le modifier ; ce peut étre au
niveau :

e dusupport,

e duvolume,

de la quadrichromie,
e de la prestation du maquettiste, etc.
1.4.1. Choisir le type et le support de publication
Ce choix est préalable et indispensable, tant les offres sont nombreuses, sous peine de s’égarer et de
perdre du temps.

Un tableau récapitulatif des différents types et supports de publication a été dressé au chapitre 4.2. ;
s'y reporter.

1.4.2. Etablir le budget

Un ou plusieurs devis sont réclamés auprés de personnes physiques ou morales extérieures,
susceptibles de répondre correctement a la demande. Pour étre comparables, les devis doivent
répondre au cahier des charges que le service d'archives aura établi de fagon la plus précise possible :
nature du support, caractéristiques techniques, nombre d'exemplaires, etc., et faire apparaitre, si
besoin est, les prestations « intellectuelles » de conception graphique et de maquettage.

1.4.3. Fixer le tarif de vente
Si le produit est destiné a la commercialisation un tarif est établi. Il 'est d’'emblée pour les produits sur
lesquels il doit figurer.
Mais comment fixer ce prix ?

Un service d’archives n’a ni 'lambition ni les moyens de faire du chiffre d’affaires. Son seul souci est bel
et bien la diffusion la plus large, ce qui suppose un tarif raisonnable.

Comme celui-ci se situe rarement au-dessus du prix de revient, il résulte en général d’un subtil
équilibre entre le prix de revient et le prix jugé attractif afin que le produit se vende :

e dans des délais corrects,
e sans constituer de stocks.

La souscription offre un prix attractif : édité suffisamment a ['avance, le bulletin de souscription peut
permettre de fixer plus précisément le nombre d'exemplaires qui seront imprimés.



1. Publier, pour qui, pour quoi, comment ?

Pufulid pur FA o farion des amivisien fanais Penk S0

BULLETIN DE SOUSCRIFTION

Cammends () exernplaiis (1) il o e 16 £ (68 s nniplion Josgu'as 17 awrfl 2204}
(p esemplabie (8] 38 pria de 20 ssion (pris de 1 awl 2004}

Firnte da pai i i de 1 43 memmplares
B C’t;:?-drﬂrﬁ-!nmﬂfd:d

Rbglameal () par chigie () suf lacture

A pevwinge & IARSDCUGIon de s aichhisies Bancale 'I.h'I.||1 A=
0, e Mosicalm - THO A Parls, Fraigmly

Image 2 Bulletin de souscription de l'Abrégé d'archivistique, publié par ['’Association des archivistes

frangais, mars 2004

On peut aussi recourir a un simple bon de commande.

INTERNEMENT

ET CAMPS D'INTERNEMENT
EN ISERE (1940-1947)

R & 15 W-18 W

Bon de commande du répertoire numérique relatif a Internement et camps
d'internement en Isére (1940-1947), publié par les Archives départementales de
l'lsere, 2004.

10

Afficher  d'autres
vues (cf. p.41)



1. Publier, pour qui, pour quoi, comment ?

1.4.4. Editer et rééditer

’évaluation du nombre d’exemplaires a publier est trés importante et délicate : il faut éviter de
constituer des stocks d’invendus qui vont encombrer les magasins, se périmer et ne pas immobiliser
inutilement des capitaux.

La méme évaluation doit présider a la décision de rééditer un produit épuisé, a laquelle s’ajoute, au
préalable, le critére d’opportunité :

e |e produit ne va-t-il pas lasser ?
¢ laclientele potentielle n’a-t-elle pas été entierement, ou presque, touchée ?

e le colt ne sera-t-il pas bien supérieur aux ventes supplémentaires espérées ?

? Exemple

A l'occasion du 60°™M€ anniversaire de la Libération (juin 1940 - juin 2004), les Archives départementales
de Maine-et-Loire ont réédité le film qu'elles avaient réalisé pour le 50éme anniversaire. Epuisé, il a été
repris, non sous forme de cassette VHS, mais sur support DVD, plus usité aujourd'hui et censé étre plus
pérenne.

AR
DE ® 4

___._ Duree @ 17 min.

ViDeo

Image 3  Exemple
1.4.5. Coéditer

La coédition permet en général le partage des frais : elle peut s'effectuer sous forme :
¢ de participation financiére directe
e oud'achat d'exemplaires en nombre.

La coédition est parfois l'occasion de collaborer avec des institutions étrangeres, ce qui pose le
probléme des traductions et de |'adaptation du discours aux réalités du pays concerné.

11



1. Publier, pour qui, pour quoi, comment ?

Un exemple de coédition et de traduction ? Exemple

Le cédérom Resplendent India : cliquez pour visualiser ['exemple (format .pdf)

Le cédérom Resplendent India (cf. cederom.pdf)

12



2. Regles juridiques I

Introduction

Publier suppose la connaissance et le respect de certaines régles juridiques :
¢ les droits fondamentaux de l'auteur de |'ceuvre (inventaire, photographie...),
e ledroit a l'image,
¢ l'indication de mentions obligatoires.
Les législations nationales, plus ou moins développées et précises, sont complétées par la jurisprudence.

Ce qui suit s'appuie sur la législation francaise, en particulier sur le Code de la propriété intellectuelle (le
texte est consultable sur www.legifrance.gouv.fr).

2.1. Le droit d'auteur en France

La nature

« L'auteur d'une ceuvre de l'esprit jouit sur cette ceuvre, du seul fait de sa création, d'un droit de propriété
incorporel et exclusif, opposable a tous » (France, Code de la propriété intellectuelle, art. L 111-1).

Ce droit se compose d'un droit moral et d'un droit patrimonial.

¢ Le droit moral : 'auteur jouit du droit au respect de son nom, de sa qualité et de son ceuvre. Ce
droit est perpétuel et inaliénable, transmissible aux héritiers. Il jouit par ailleurs du droit de
repentir et de retrait sur son ceuvre.

¢ Le droit patrimonial : il s'agit d'un droit d'exploitation qui appartient a 'auteur et comprend le
droit de représentation et le droit de reproduction. Toute représentation, intégrale ou partielle,
faite sans consentement de ['auteur est illicite, de méme que pour la traduction, adaptation...
Ce droit peut étre concédé a titre onéreux ou gratuit.

Les ceuvres protégées

Elles recouvrent toute ceuvre de 'esprit, quels que soient le genre, la forme d'expression, le mérite et la
destination, c'est-a-dire ceuvre écrite, orale, artistique, musicale, photographique, cinématographique,
architecturale, mais aussi logiciel informatique et création des industries saisonnieres de la mode
(Code de la propriété intellectuelle, art. L 112-1 et L 112- 2).

Le titulaire du droit d'auteur

La qualité d'auteur appartient a celui sous le nom duquel l'ceuvre est divulguée. On peut avoir des
ceuvres de collaboration, des ceuvres composites, collectives... (Code de la propriété intellectuelle, art.
L113-1etl 113-2).

La durée de la protection

Elle est variable suivant les pays. En Europe, elle s'étend 70 ans aprés la mort de ['auteur au bénéfice de
ses ayants droit (Code de la propriété intellectuelle, art. L 123-1).

La gestion des droits

13
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2. Régles juridiques

Les droits d'auteur peuvent étre gérés collectivement par des sociétés regroupant des catégories
d'auteurs et ayant pour objet la défense des intéréts moraux et professionnels de leurs membres.

? Exemple

En France, plusieurs "sociétés de perception et de répartition de droits" se sont constituées sous forme
de sociétés civiles. La plus connue est la SACEM (société des auteurs, compositeurs et éditeurs de
musique) qui gere les droits sur les ceuvres musicales (voir www.sacem.fr).

Les sanctions

Les infractions aux droits d'auteur sont sanctionnées pénalement. Outre des sanctions civiles, la
violation des droits d'auteur est constitutive d'un délit de contrefacon qui peut étre puni par ['amende,
['emprisonnement, la confiscation, etc.

Que doit faire l'archiviste ?

Tout moyen doit étre entrepris pour rechercher l'auteur de ['oeuvre et les ayants droit et s'acquitter des
frais éventuels réclamés. En cas de recherche infructueuse, l'archiviste évalue le risque que constitue la
publication de l'ceuvre. Il devra faire preuve de sa bonne foi et des moyens employés pour retrouver les
titulaires des droits lors d'une réclamation éventuelle.

? Exemple

Il n'est jamais facile de connaitre les titulaires des droits des cartes postales anciennes. Peut-on alors
s'autoriser a diffuser sur Internet ces documents trés consultés par le public ? Le risque doit étre
évalué. Certains n'hésitent pas a le prendre. Le choix d'afficher les images en basse définition et en
vignette, qui permette une consultation simple et non pas une reproduction, constitue une protection
supplémentaire pour l'archiviste.

Voir le site des cartes postales de Touraine : www.cg37.fr, rubrique Culture et patrimoine, cartes
postales.

2.2. Les droits de reproduction

La reproduction dans le cadre du "cercle de famille"

Lorsqu'une ceuvre a été divulguée, |'auteur ne peut en interdire les copies ou reproductions réservées a
['usage privé du copiste et non destinées a une utilisation collective. Ce type de reproduction ne peut
donner lieu a paiement de droit.

La reproduction a usage public

Les courtes citations sont tolérées, sans paiement de droit a et a condition que soient clairement
indiqués :

e lenomde l'auteur
e etdeson ceuvre.
Les droits de reproduction
Les tarifs varient suivant :
e le support de reproduction
o sadimension,
o saplace dans la publication (pleine page, premiére de couverture, etc.),

e le type de diffusion envisagé

14
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2. Régles juridiques

o commerciale,
o non commerciale,
e son étendue
o nationale,
o internationale, etc.
Se renseigner "au coup par coup".

Le don d'un exemplaire de la publication est d'ordinaire exigé par le propriétaire (privé ou
institutionnel) des ceuvres.

2.3. Le respect de la vie privée

Le droit a l'image et sur l'image s'appuie sur le droit au respect de la vie privée (Déclaration universelle
des droits de I'homme, 1948, art. 12). Aussi toute information ne peut-elle étre divulguée sans
discernement.

¢ Pour les documents d'archives, il existe des délais de communicabilité fixés par les législations
nationales.

? Exemple

Pour la France, les délais pour les archives publiques sont précisés dans le Code du patrimoine, livre Il.

e Pour les images des personnes physiques et des biens, il existe un droit a l'image et sur
l'image qui possede une double nature juridique :

o undroit a l'image qui offre une protection contre des divulgations indésirables,
o undroit sur l'image qui permet au titulaire de l'exploiter financierement le cas échéant.

Se pose 'éternel probléme de la définition de la vie privée et de la ligne de démarcation entre vie
privée et vie publique, entre vie privée et publique des personnes publiques, et vie privée et publique
des personnes privées. Dans la pratique judiciaire, cette situation floue conduit souvent les magistrats
a n'apprécier les faits qu'au cas par cas. La jurisprudence en la matiere est tres abondante.

Concrétement, 'archiviste doit adopter une attitude prudente en cas de doute et ne rien laisser
publier dont il ne soit sir qu'il détient droit et autorisation, sauf a évaluer, la encore, le risque de passer
outre si celui-ci s'avére minime ou de peu de conséquence

15



2. Reglesjuridiques

2.4. Les mentions obligatoires et recommandées

Tout document publié doit étre légendé

A cette légende s'ajoutent des mentions obligatoires et des mentions recommandées qui découlent

directement des droits d'auteur et de reproduction.

¢ o tograpie

e le nom de l'auteur,

Les mentions obligatoires comprennent :

¢ la mention de réserve des droits qui signale
que l'ceuvre est encore soumise a des droits

L‘—',Jﬂ.,-;-}-mim;_f Sreit Trache patrimoniaux d'auteur ; elle peut se traduire
B MY T e XVITT eiachon ; par le copyright ou la mention "tous droits

réservés".

Exposition réalisée par les Archives
départementales de Seine-Maritime, Rouen, 1998.

(cf. Agrandir l'image) (" P-4%)

s m;,.,,..... i s L vt abe T psisr Thmannl-Faranl
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ey 1..;,-.,;qu -.h..w, ' 1 e by el oy i o it Ll [erwia-,
o jor ¥, remmrrmirur de pes e
r-lrrrll-rr- —|-|q.-r |ul|~i'-:r"f'ﬁu|ﬂ-|1-

Phisigrapiis o pssdrie
B T P i e Bigatn vl gl g mpaberm w4741

.-
by Pombeian o b ocrmee X i bimatis
e s o i | mopslly . et Sl it s { .

.

oy e

LR pisiod winiSug shg Tk

Pes |-q_ Four el
3 - =5

Les Indes belliqueuses. Aventure et cartographie des Frangais aux Indes aux

XVlle et XVllle siécles, Centre des archives d'outre-mer, Aix-en-Provence, 2000 :

indications portées sur la jaquette et sur le CD-Rom
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Les mentions recommandées portent en particulier sur:

CREDITS FHOTOGRAFHIOUES

Jean-Loup Charmer

B3I, 200, 32,05, 40, 41, 47,48, 51, 54, 65, 70,
TE. 83, 86, 87, 98,100, 122, 129, 130, 132, 140, 145, 1T
148, 150, 150, 1D 16, 170, 108175177

Agenoe Archipel / C. Biard

plE

Service phetographique de In Biblimhéque
nationale de France

. 19, 20, 68, T3, 75, 89, W02 10, 111, 115, 119,120, 123,
127,130,138, 142

Laboratodres photographique de la RMN - ]G
Berizs

jaquette, p. 31,42, &3, 79, 1M, 126, 139

Miusée de Darmstac

poen

Musde de Nancy

p 3,97 Mangn|

Atclier photographique des Archives du ministére
des Affaires ctrangeres - Cl, Rollo

£ 7782, 100, 192, 106, 117, 125, 128, 141, 142, 144, 155,
168. 173, 179, 180, 183

2. Régles juridiques

le rappel du droit de l'auteur de l'ceuvre :
certains organismes spécialisés dans la
diffusion de photographies apposent au
dos un cachet rappelant que toute
utilisation est soumise a l'acquittement
des droits inhérents ;

['usage limité du document : si les droits
ont été acquis pour une manifestation
particuliere ou wun pays donné, le
mentionner au dos des épreuves; des
droits nouveaux seront acquittés a chaque
nouvelle utilisation.

Dans tous les cas, on signalera en fin de
publication les crédits photographiques avec la
mention du nom du photographe.

1648 : la paix de Westphalie, vers ['Europe moderne,
catalogue de l'exposition réalisée par le ministére
des Affaires étrangeéres (direction des Archives),
Paris, 2003 (Extraits).

(cf. Agrandir l'image) (" P-42)
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3. Un contenu a valoriser : les
différentes parties d'une 11
publication

Introduction
Quels que soient.le support et le genre de publication qui seront retenus (il pourray en avoir plusieurs en

l‘t?nl%lt’i%%ealgsnéjgsl&ﬂych?éii’gﬁwg'l% F%SW’XBE%%E%H)E%Q&M%% type se compose des parties suivantes :

e la partie textuelle
¢ la partie informative
¢ la partieillustrative

e ['appareil critique.

3.1. La partie textuelle

La partie que l'on qualifie ici de "textuelle" est une partie rédactionnelle qui présente la publication.
Elle indiqgue notamment ['événement "déclencheur" qui suscite la publication : commémoration

historique, achévement du classement d'un fonds, 10€ anniversaire du batiment d'archives, etc.

Puis présente les caractéristiques générales de la publication : les partenaires, la méthode de travail
adoptée, le plan retenu etc.
? Exemple

Dans un instrument de recherche, il s'agit de l'introduction ou seront détaillés la présentation et
['historique du producteur, le mode d'entrée des documents, leur métrage linéaire, leurs conditions de
consultation et de reproduction, etc.

3.2. La partie informative

La partie dite "informative" renferme la raison méme de la publication.

? Exemple

e Dansuninstrument de recherche, il s'agit de la description du (ou des) fonds avec cotes et dates.

¢ Dans les actes d'un colloque, il s'agit de la publication des communications prononcées par les
différents intervenants.

e Pour les publications audiovisuelles, il s'agit de la reproduction de témoignages oraux ou de
films.
Cette partie est traitée avec toute la rigueur scientifique que requiert la matiére concernée.

Dans le cas d'une publication d'information, type journal interne ou externe, la partie informative
rejoint la partie textuelle.

18



3. Un contenu a valoriser : les différentes parties d'une publication

3.3. La partie illustrative

La partie illustrative concerne les reproductions des pieces sélectionnées.

La reproduction des pieces sélectionnées constitue une étape essentielle : elle conditionne en effet la
qualité visuelle de la publication. Aussi doit-elle étre d’aussi bonne qualité que possible (ecktachrome,
image numérique haute définition), surtout si les reproductions sont destinées a 'agrandissement.

Si le service possede un photographe, il reproduit les documents conservés en interne. Il peut aussi
étre autorisé par certaines institutions a venir sur place réaliser les clichés désirés.

La plupart du temps, on passe par le biais de la commande. Attention aux délais qui peuvent étre tres
longs et courir sur plusieurs mois.

FEOPHIETE de Mt COLLIN & FOURDUELE  SeneeiCrss

Image 4  Les Yvelines a travers leurs archives, catalogue de 'exposition réalisée par les Archives
départementales des Yvelines, Somogy éditions d'art, Paris, 2003

Toutes les piéces reproduites sont légendées.

Un des intéréts de la légende est de localiser précisément les pieces, ce qui permet ensuite, a qui veut
les voir en original ou en demander reproduction, de le faire tres aisément.
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3. Un contenu a valoriser : les différentes parties d'une publication

Eléments obligatoires :
e lieu de conservation,

e cote ou numéro
d'inventaire,

e titre ou analyse,

e date.

Marseille et ses rois de Naples. La diagonale angevine, 1265-1382.
Archives municipales de Marseille, Edisud, 1988.

En fonction du type de publication ou de l'importance de la piéce, |'analyse peut étre plus développée
et s'accompagner d'un commentaire.

Eléments
facultatifs :

e auteur,
artiste,

e support,
e technique,

e dimensions

e état matériel. ) ) _ ) _
Marseille et ses rois de Naples. La diagonale angevine, 1265-1382. Archives

municipales de Marseille, Edisud, 1988.

3.4. La partie de l'appareil critique

A coté de ce qui constitue le coeur de la publication, s’ajoutent divers éléments de contenu, |""appareil
critique", qui vont la parachever et 'enrichir de maniere significative.

En voici les principaux :
¢ présentation de la composition des comités d’honneur, scientifique, etc.,
e remerciements, liste des différents collaborateurs,

e préface, avant-propos, préambule (les termes sont variables) : signé en général par une
personnalité; si plusieurs personnalités sont concernées, soit elles cosignent un texte commun,
soit elles en rédigent chacune un,

e introduction, historique et/ou méthodologique : signée par larchiviste ou celui qui a rédigé
ouvrage,

e bibliographie, sources complémentaires,

e annexes : elles ne sont définies ni en nombre, ni en contenu ; elles peuvent étre d’'une extréme
variété : cartes (élément toujours apprécié), graphiques, listes, transcriptions, etc.,

e tables des sigles et abréviations, des illustrations,
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3. Un contenu a valoriser : les différentes parties d'une publication

¢ index des noms de personnes, de lieux, de matiéres,

e sommaire ou table des matieéres,

e éléments identifiants du service (voir 1.3.3.) : nom et coordonnées, logo(s),
e droits, crédits photographiques,

¢ date de réalisation, date du dépot légal,

e |SBN (International standard book number),

e prix T.T.C. (toutes taxes comprises).

ARCHIVES
DE LA BEAROMNMIE
ET DU CHATEAU
DE LUCHELY

STEFNAMNIE RECMIER

(cf. Afficher les autres
vues) (¢ P-42)

Archives de la baronnie et du chdteau de Lucheux. Répertoire numérique
détaillé, sous-série 18 J, Archives départementales de la Somme, [2001], 169 p.

Pour plus de détails... G. Complément

Qu'est-ce que l'ISBN ? Cliquez pour visualiser le document (format .pdf) ‘

Qu'est-ce que l'ISBN ? (cf. isbn.pdf)

3.5. Les étapes de la publication

Introduction
Les principales étapes de la publication sont au nombre de six :
1. Saisie du contenu textuel du document sur informatique: textes, légendes, transcriptions, etc.
2. Numérisation des documents ou des clichés
3. Mise en page, maquettage
4. Tirage
5. Reproduction: photocopie, pressage de Cédérom, édition,...
6. "Emballage" : reliure, jaquette, etc.
Ces étapes peuvent se réaliser:
e eninterne
® ouen externe

e ou combiner les deux.
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3. Un contenu a valoriser : les différentes parties d'une
publication

3.5.1. La publication en interne
Scanner, outils informatiques de mise en page, imprimante couleur sont devenus trés abordables en

terme de colit et de manipulation.

Un service qui publie beaucoup aura intérét a investir un minimum dans ce domaine et a former un ou
plusieurs agents.

Il réduira ses colits extérieurs de publication :
e sinon en sortant lui-méme ses propres documents,
e du moins en les préparant au mieux pour restreindre le travail final de ['éditeur.

Il peut maitriser quasiment toute la chaine de production, méme en ce qui concerne les CD-Rom.

PROPOSEES A LA VENTE

Publications

Archives déportemantoles
de Maine et-Loirs

|F -

Y

COMSEIL GEMERAL
DEPARTEMENT DE & MAINE-ET LOIRE

Image 5 Catalogue des publications proposées a la vente par les Archives départementales de Maine-
et-Loire : composition et tirage effectués en interne.

Eléments a soigner :
e letitre général de la publication (pour un site internet : les titres du menu),

e la premiere de couverture (pour un site internet : la page d'accueil).
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3. Un contenu a valoriser : les différentes parties d'une publication

Afficher les autres vues :
(cf. Détails de la

couverture) (- P-43)

(cf. Maquettage intérieur (p.

Au temps d'Yves Hélory, catalogue de l'exposition sur saint Yves,
Conseil général des Cotes-d'Armor, 2003.

3.5.2. La publication en externe

Quel que soit l'équipement du service, certains gros travaux ne peuvent étre réalisés que par des
professionnels, surtout si l'on désire un produit fini de qualité. On peut citer en particulier les
catalogues d'exposition.

Le service prend en charge une ou plusieurs étapes de la publication (la premiére en général - la saisie
informatique des textes - ne pose pas de probléme) :

¢ enfonction de la qualité que ['on souhaite - ou que 'on a les moyens de - donner au produit,

AAttention

Se renseigner d'emblée sur les outils utilisés par l'imprimeur afin de n'avoir pas a ressaisir des textes
ou constater les pertes d'informations.

¢ enfonction du nombre d'exemplaires prévus

La compatibilité des systemes informatiques n'est pas toujours totale.

3.6. La mise en forme : faire-valoir du contenu

Introduction

Le contenu de la publication est rassemblé, les textes et légendes rédigés : il s'agit a présent de leur
donner une forme agréable.

Cette étape n'est pas a négliger : c'est le maquettage.

3.6.1. Faire-valoir du contenu

Le maquettage, équivalent de la scénographie pour une exposition, représente le faire-valoir du
contenu. Il peut se concevoir :
e eninterne

e ou étre externalisé.
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3. Un contenu a valoriser : les différentes parties d'une publication

Le maquettage prend en compte:
e [|'agencement des textes et des visuels,
e latypographie,
e les couleurs,
e lastructure type d'une page (papier ou écran), etc.
Il peut rencontrer la contrainte d'une charte graphique.
Eléments a soigner:
o le titre général de la publication (pour un site Internet : les titres du menu),

¢ la premiere de couverture (pour un site Internet : la page d'accueil).

? Exemple

20 jours, 20 sieécles qui ont fait I'Anjou. Catalogue de l'exposition réalisée par les Archives
départementales de Maine-et-Loire, Angers, 2000.

Le scénographe de l'exposition a réalisé aussi le maquettage du catalogue. Pour chacun des 20 siécles
écoulés depuis 'an I, un événement avait été retenu : sa date figure sur la premiére de couverture du
catalogue ainsi qu'a l'intérieur, au siecle correspondant.

Exemple : pour le XVllle siécle, a été retenu l'insurrection de Saint-Florent-le-Vieil en 1793, prélude des
Guerres de Vendée ; pour le XIXe siécle, la venue a Angers de Napoléon IIl en 1856 a la suite des
inondations de la Loire. Un méme maquettage a été adopté pour tous les siecles, chacun figurant sur
une double page.

Tz fewmes pees g Snr-Flesesd-fe- Vil
refusiu b s rindize

1711

e WP A e e e

Image 6 20 jours, 20 siécles qui ont fait I'’Anjou. Catalogue de l'exposition réalisée par les Archives
départementales de Maine-et-Loire, Angers, 2000.

(détail de la maquette du catalogue de l'exposition page suivante)
3.6.2. Exemples

Cliquez sur le lien ci-dessous pour visualiser les exemples.

(cf. Exemples)
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4. Typologie et supports de
publication : de la carte postale au site
Internet IV

Introduction

Différents types et supports de publication se présentent au choix de 'archiviste.

La liste ci-apres ne prétend pas a l'exhaustivité, puisqu'en la matiere l'imagination est de mise - surtout
dans le domaine des produits d'appel - et la technologie évolutive mais, plus que de longs discours, il
nous a paru essentiel de l'illustrer a 'aide d’exemples divers.

La liste et les illustrations qui suivent sont perfectibles. Merci par avance a tous ceux qui voudront bien
contribuer a les enrichir.

4.1. Distinction entre types et supports de publication

Il faut, au préalable, opérer la distinction entre :
¢ letype de la publication : scientifique, éducative, etc.
¢ |e support de la publication : papier, CD-Rom, Internet, etc.

Type et support sont indépendants, un méme type de publication pouvant se réaliser sur plusieurs
supports différents.

Huit grands types de publication peuvent se dégager:
e publications scientifiques
e catalogue d'exposition
e publications éducatives et culturelles
e publications d'information
e publications audiovisuelles
¢ publications multimédias
e [Internet et Intranet
e produits d'appel.
Quatre grands types de support se distinguent :
® papier
e audiovisuel : cassette vidéo et audio
e numérique : CD-Rom, DVD, etc.

e |Internet.
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4. Typologie et supports de publication : de la carte postale au site Internet

4.2. Tableau récapitulatif des types et des supports de

publication

Type de publication

Support

1) Publications scientifiques

e guide du service, instrument de
recherche

e &dition de textes

e article

¢ actes de colloque, de journées d'étude

papier, numérique, Internet
papier, numérique, Internet
papier, numérique, Internet, audiovisuel

papier, numérique, Internet

2) Catalogue d'exposition

papier, numérique, Internet

3) Publications éducative et culturelle

e textes commentés

¢ mallette pédagogique

pédagogique

e bulletin d'information

e cahier de cours, livret de ['atelier

papier
papier
papier, audiovisuel, numérique

papier, Internet

4) Publications d'information
e affiche
e invitation

e journalinterne ou externe

papier
papier
papier, Internet, Intranet

5) Publications audiovisuelles

e témoignage, archives orales

audiovisuel, numérique

audiovisuel, numérique

e reproduction de documents

* jeux

o film
6) Publications multimédias numérique
Internet
7) Internet et Intranet
Intranet
8) Produits d'appel )
] ) variable
e objet: crayon, porte-clé, etc. )
papier
e cartes postales
papier

papier, numérique, Internet
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4. Typologie et supports de publication : de la carte postale au site Internet

4.3. Détail illustré des types et des supports de publication

Introduction

Suivant le tableau récapitulatif ci-dessus :

¢ sedégagent huit grands types de publication,

e auxquels s'adjoignent quatre grands supports.

Les exemples suivants en fournissent quelques illustrations

4.3.1. Publications scientifiques

Entre toutes les publications scientifiques, celle des instruments de recherche est la plus fondamentale
: elle se rapporte au coeur du métier d'archiviste.

Celui-ci met en valeur le travail de longue haleine qui est le sien, inconnu du public, mais sans lequel
toute autre publication, toute exploitation culturelle seraient impossibles. La publication, en
permettant la diffusion des instruments de recherche dans les centres documentaires, démultiplie les
possibilités d'études des fonds. Ce qui trop souvent empéche la publication d'un instrument de
recherche est son caractére jugé inachevé ou provisoire. La technologie d'Internet permet aujourd'hui,
pour le plus grand bonheur des chercheurs, de mettre en ligne des instruments que l'on n'aurait pas
estimé opportun de publier sous forme papier.

Par la publication de journées d'étude ou d'articles, 'archiviste se situe davantage dans son role

d'historien.

Voici les principales catégories de publications scientifiques :

Instruments de recherche :

(Nous ne présentons ici que quelques exemples.)

e Guide des archives du service :

Le guide du chercheur aux Archives départementales de la Haute- Le Guide

ViennePublications scientifiques - catégorie instruments de recherche : guide

des archives du service

Etat des fonds :

Archives d'architectes. Etat des fonds, XiXe-XXe siéclesPuPlications

scientifiques - catégorie instruments de recherche : état des fonds

Etat des instruments de recherche produits par les Archives |
Publications scientifiques - catégorie |

départementales de Seine-et-Marne
instruments de recherche : état des fonds

du chercheur
ST

Archives

departementales
HUE

| Haute-Vienne

llustration

Répertoire numérique : Les plans du cadastre dit "napoléonien" dans le Rhéne : 1808-

1838 Publications scientifiques - catégorie instruments de recherche : répertoire numérique

Catalogue : Fragile mémoire. Catalogue illustré des clichés sur verre.

catégorie instruments de recherche : catalogue

Publications scientifiques -
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4. Typologie et supports de publication : de la carte postale au site Internet

Actes de colloque ou de journée d'étude :

1896 - 1996

Les princes angevins du Xllle au XVe siécle. Un destin

eumpéen‘Pubhcatlons scientifiques - catégorie actes de colloque ou de journée

d'étude :

Le Canigou. Cent ans d'aménagements, 1896-1996.Publications
scientifiques - catégorie actes de colloque ou de journée d'étude :

lllustration

Articles dans des revues, des journaux d'information, etc. :

De l'abbaye de la Couture au parc a fourrages : deux siécles d'histoire des bdtiments des

arch ivesPub[lcatlons scientifiques - catégorie articles parus :

Edition de textes, participation a des publications scientifiques...

Pas d'exemple spécifique.
4.3.2. Catalogue d'exposition

Une grande diversité existe en ce domaine, depuis le petit journal jusqu'au catalogue piece a piece.

Le service peut constituer une ligne éditoriale spécifique s'il est amené a publier régulierement ce
genre de produit.

On peut distinguer:
¢ le petit journal: il se compose souvent de quatre pages de grand format (A3) :

| Conseil général de Maine-et-Loire

Journal de

L exxposition

24 mai - 1 juiled 2003

Une autre enfance...

...enfants trouves, enfants assistés -
18° - 200° siecles ot

-

Image 7 Journal de l'exposition. Une autre enfance... enfants trouvés, enfants assistés. XVllle - XXe
siecles, Archives départementales de Maine-et-Loire, Angers, 2003.
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4. Typologie et supports de publication : de la carte postale au site Internet

(cf Afficher d'autres vues) (" P-42)

¢ le catalogue reprenant les panneaux d'exposition (textes et photos) :

Trélazé

Histoires
de

rues

i
T

Image 8 Extrait de : Trélazé : histoires de rues, catalogue de ['exposition réalisée par les Archives
départementales de Maine-et-Loire, Angers, 1997. Textes et photos des panneaux de ['exposition ont été
repris intégralement mais avec une mise en page différente.

(cf. ) (- P-%)pfficher d'autres vues : (cf. Intérieur : page 22) (< P-45), et (cf Intérieur : page 23) (€ P-40)

* le catalogue comportant l'intégralité des textes et des pieces exposées ou une large sélection

GLaRrisses

d ALENCON 1501- 2001

Image 9  Extrait de : Une présence discréte : les Clarisses a Alengon, 1501-2001, catalogue de
l'exposition réalisée par les Archives départementales de ['Orne, Alengon, 2001.

(cf. Afficher d'autres vues) (¢ P-#2)
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4. Typologie et supports de publication : de la carte postale au site Internet

¢ le catalogue, ouvrage d'histoire : successions d'articles d'auteurs, il comporte en fin d'ouvrage
la liste sommaire des pieces exposées.

Par exemple : De temps en temps, histoire de calendriers, publié par le Centre historique des
Archives nationales.catalogue d'exposition

4.3.3. Publications éducatives et culturelles

La aussi les réalisations sont multiples et peuvent faire montre d'une grande originalité.
Nous n'en citons ici pour mémoire qu'une sélection :

1) ateliers pédagogiques

\_/

Ies__sce_au_x

Image 10  Les sceaux. Atelier pédagogique proposé par les Archives départementales de la Loire-
Atlantique.

(cf. Afficher d'autres vues) (" P42

2) bulletin d'information pour les enseignants
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4. Typologie et supports de publication : de la carte postale au site Internet

tds

F2vUE D SERALE shLielF s -::< 1758 O TART MR TAITS T 1 S
xix*-xx" sléacies

La part des femmes

dans la Somme

LOTERIE Namiona,

s ponvote psdiovTE

b ¥ fﬂ‘l

F:tﬁ wnﬂmﬁamimi

L™ )

o s I“~“'ll‘-.1"\.-*|

Image 11  Textes et documents sur la Somme. Revue du service éducatif des Archives départementales
de la Somme, n° 72,2001, 30 p.

(cf Afficher d'autres vues) (" P-42)

3) publication de textes commentés

.Y,
d'aise

Iz depariein=in.

Arrhiie el es Sn WA s
Zcrvice :ducatlf

dossic- pédagagique n® 1
Image 12 Les Archives départementales du Val-d'Oise publient une collection de "Dossier

pédagogique” ot se mélent commentaires des documents, questions posées a ['éléve pour une meilleure
participation de celui-ci et "fiche professeur" comportant les réponses aux questions.

(cf Afficher d'autres vues) (- P-4%)
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4. Typologie et supports de publication : de la carte postale au site Internet

4) mallette pédagogique.
4.3.4. Publications d'information
Ce qui est compris et rassemblé ici sous le terne "information" est tres large. Il s'agit de tout ce qui peut
faire connaitre les activités du service :
e affiche : pour une exposition, une conférence, un concours scolaire, etc.
e invitation : pour une inauguration, une manifestation, etc.
e dépliant: pour un cycle de conférence, une exposition, etc.
¢ bulletin interne d'information
e bulletin externe d'information
e dépliant de présentation du service
e dépliant de présentation de la salle de lecture
e dépliant a l'attention des producteurs d'archives

e etc.

4.3.5. Publications audio-visuelles

Les publications audio-visuelles recouvrent :

¢ lareproduction de documents déja existants sous cette forme, comme les témoignages oraux
et les archives filmiques et orales (son et/ou images animées),

""-’PWW_ e
e b T
=1 L P [ -

.

[l 0 Gt RAL
CHPARTTRIEHT G [LETUT R DR

.gr'\é/“”‘_

7 fEurier 2003
Irmgninition e ta place Miche! Debré, Commizeaire de la Répubiligie
parr ta régien d'Amgers, 10 aoit 1994 - 17 aordl 195

Image 13 CD-audio réalisé par les Archives départementales de Maine-et-Loire a partir d'un disque
vinyl d'époque comportant notamment le discours prononcé par le général de Gaulle lors de sa venue a
Angers le 14 janvier 1945 suivi de la Marseille chantée par le général de Gaulle et les Angevins (Angers,
2003, 5mn et41s.).

(cf. Audio 02[mp3])

e lacréation de documents a part entiére, éventuellement a partir d'archives filmiques et orales.
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4.3.6. Publications multimédias

Les publications multimédias se sont beaucoup développées au cours de la derniére décennie.

Devenues d'un colit tres abordable, elles sont utilisées avec des degrés différents de technicité, depuis
le texte simple jusqu'aux animations sophistiquées.

Les supports évoluent rapidement, les capacités de stockage augmentent : cédérom, DVD, ...
4.3.7. Internet et Intranet

Internet, "réseau mondial de réseaux télématiques utilisant le méme protocole de communication",
touche aujourd'hui tous les secteurs d'activité et s'impose comme une source premiére d'information.
Aussi les archivistes ne restent-ils pas en dehors de ce formidable outil de diffusion.

L' Intranet, utilisant les techniques d'Internet, n'est accessible qu'aux seuls membres d'un méme
groupe (le service d'archives ou l'institution dont il dépend).

Il suffit de saisir le mot "archives" sur un moteur de recherche Internet pour qu'une impressionnante
liste de sites apparaisse. C'est un lieu commun de dire qu'ils sont tres inégaux, tant dans leur contenu
que dans leur présentation, tant dans les liens proposés que dans les possibilités de recherche
thématique.

Le but n'est pas ici de détailler ce que doit contenir un site Internet mais d'en dégager les grandes
lignes:

e informations pratiques
o adresse
o recherches par correspondance
o commande de publications et de reproductions de documents
e historique et missions
o définition
o historique
o chiffres
o visite virtuelle
o textes réglementaires
e faire desrecherches
o conditions de communication
o reglement de salle de lecture
o formalités d'inscription
o fiches thématiques de recherche

o sources complémentaires

fonds et collections: acces aux inventaires

documents en ligne: florilége ou fonds entiers

actualités

action éducative et culturelle

e vos archives personnelles: conseils pratiques

e boite a outils de ’élu et du fonctionnaire
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o responsabilités
o modeéles de bordereaux de versement et d'élimination
o conseils pratiques.

Cette derniere rubrique pourra étre développée dans le cadre d'un intranet. Par exemple : grace a un
code personnalisé, les services versants accéderont a leurs propres bordereaux de versement et
d'élimination, pour les consulter ou pour les saisir directement.

Pour plus de détails... G. Complément

Exemples de sites:

www.sabaudia.org : site des Archives départementales de la Savoie et de la Haute-Savoie
www.sarthe.com, rubrique Archives départementales : site des Archives départementales de la Sarthe
www.cg63.fr, rubrique Archives départementales : site des Archives départementales du Puy-de-Dome
www.archives.rennes.fr : site des Archives municipales de Rennes

www.diplomatie.gouv.fr/archives : site des archives du ministere des affaires étrangeres francais

www.bang.qc.ca : site des archives nationales du Québec

4.3.8. Produits d'appel

Les produits d'appel relévent d'une double logique, commerciale et publicitaire : ils sont censés étre
congus pour se vendre facilement aupres d'un public plus large et donc pour étre, sinon bénéficiaires,
du moins plus rentables que d'autres produits ; attractifs, ils se diffusent mieux et, par la méme,
exportent l'image du service d'archives.

Citons les plus courants :

1) cartes postales et cartes de voeux

(cf. Afficher d'autres vues) (¢ P-#2)

Carte de voeux 2004 des Archives nationales de France.
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2) reproduction de

document
(cf. Afficher le détail de
[:image) (Cf p.48)
Reproduction d'une gravure du port et de ['h6tel de ville de Marseille de la fin
du XVllle siecle, Archives municipales de Marseille, 2000.
NHEUR
W B%-gs ANCEVINS
3) jeu
(cf. Afficher d'autres
vues) (cf. p.47)

Jeu de l'oie réalisé a l'occasion de l'exposition "Au bonheur des Angevins : les
commerces d’Angers dans ['histoire. XIXe-XXe siecles", par les Archives
municipales d’Angers, 2004.

4) objets : crayon, porte-clé, etc.
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5. La diffusion Vv

Introduction

Le produit est réalisé ; il reste a le diffuser.

L'archiviste n'ayant pas de culture commerciale néglige souvent ce "service apres production" qui peut
aboutir au désastreux effet de laisser dormir des stocks et de ne pas en faire profiter le public
potentiellement intéressé. Il est en effet plus facile de publier que de diffuser.

La diffusion comprend trois aspects principaux :
¢ lapublicité
e ['organisation de la vente

o le dépot légal.

5.1. La publicité

Une diffusion réussie procede d'une bonne publicité.
Celle-ci doit étre adaptée :

e autype de produit concerné,

e au public que l'on veut viser

e et bien slrau budget que l'on peut y consacrer.

En tout état de cause, plus la publicité sera multiforme, plus elle aura d'impact.

La publicité "interne"

La premiére publicité est celle qui est faite dans le service lui-méme. Le nouveau produit est exposé
sur présentoir dans le hall, en salle de lecture, a l'accueil du secrétariat, bien en vue du public qui
franchit les portes des archives. Dans le cas d'une exposition, il figurera a 'entrée, sur la table d'accueil.

Il est judicieux de réaliser un "catalogue des publications" : il pourra étre posé en libre acces sur un
présentoir ou glissé dans les courriers de réponse aux recherches. Le catalogue présente en général les
publications par type, comporte les précisions indispensables de titre, date, importance matérielle et
colt;ils'accompagne d'un bon de commande.
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(cf. Afficher d'autres
vues) (cf. p.43)

Publications

Archives dénartementales
ge Muaine ol Liirs

.
ABSoaE -
CoMsOL S oirteaL
DRAZATFRFRE NE O R AIWE BT LCIRE

Publications proposées a la vente par les Archives départementales de Maine-et-
Loire : catalogue réalisé entierement en interne (conception et tirage).

Le site Internet constitue un support idéal de publicité : une rubrique sera spécialement réservée aux
publications, a leur description et a leur mode d'acquisition.
La publicité "externe"
Les différents médias peuvent bien entendu étre utilisés.
La presse reste le plus accessible ; ['archiviste peut :
e proposer un communiqué,
e organiser une conférence de presse,

e rédiger lui-méme un article.

La manifestation spéciale de "sortie"

Le produit peut étre "lancé" lors d'une manifestation spécialement congue a cet effet, comme une
conférence par exemple.

Dans un certain nombre de cas, il le sera tout simplement au moment de |'exposition dans le cadre de
laquelle il a été congu.

Ces manifestations sont l'occasion d'inviter largement les médias.

AAttention

Il est trés important de prévoir de distribuer gratuitement des exemplaires aux journalistes. ‘
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5.2. Organisation de la vente

Dans la grande majorité des cas, les produits sont mis en vente.

Il peut arriver que l'institution réalise une publication de prestige uniquement destinée a étre offerte
mais le fait reste rare.

L’ Indre-et-Loire
UN DEPARTEMENT
€>UN TERRITOIRE

PREIS TR RN 26 U S s TR S MO CHTNH 7T U N M ERCE - 5000 T e (Cf Aﬁ‘lcher [e détal[ de
:F l'image) (cf. p.43)

5

e L e A P TR T T T e P P T LT (e

LT it hnis
T L T P o T P X S S T

Catalogue réalisé par les Archives départementales d'Indre-et-Loire et
diffusé gratuitement au cours de ['exposition, 2003,

La vente s'opere :

e en interne : le service d'archives vend directement ses produits ; c'est sur place qu'ils se
vendent le mieux, au contact du public le plus susceptible d'étre concerné ; il faut prévoir un
accueil a cet effet : horaires et personnel ; méme chose dans le cadre d'une exposition : la vente
en direct est plus fructueuse ; les institutions importantes peuvent disposer d'une boutique
spécifique.

e par correspondance : le produit est acheminé sur demande par correspondance ; des frais de
port peuvent alors étre comptés en sus ;

¢ chez des distributeurs professionnels:

o certains services négocient directement avec les distributeurs professionnels (libraires,
grandes surfaces) soit en consentant un dépot d'ouvrages, soit en leur vendant des
exemplaires a prix préférentiels (prix de souscription par exemple ou remise forfaitaire -
en France, cette remise s'éléve autour de 33 %) ;

o le service d'archives peut également déléguer cette tache a un distributeur patenté qui se
chargera de la diffusion dans le réseau des professionnels ou donner une exclusivité a 'un
d'entre eux, bien placé sur le marché, qui inclura le produit dans son catalogue.

Quelles que soient la ou les solutions retenues, il est important que le service garde des exemplaires du
produit en nombre suffisant pour en faire des dons aux institutionnels, en cadeau, en remerciement.

? Exemple

Il est de tradition, au sein du réseau des Archives départementales en France, d'envoyer gratuitement a
tous les services départementaux un exemplaire des instruments de recherche publiés afin de diffuser
largement la connaissance des fonds aupres du public (le role croissant d'Internet tend cependant
aujourd'hui a modifier ces pratiques).

Les recettes induites par la vente reviennent directement ou non au service.
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? Exemple

En France, le principe de séparation de l'ordonnateur et du comptable dans I'administration interdit au
service de bénéficier des recettes. Celles-ci sont versées directement a l'institution "mere".

Le service d'archives public est contraint d'ailleurs de tenir une régie de recettes et de suivre la
comptabilité exacte de ses stocks.
Les problemes de place pris par les stocks et le vieillissement des publications peuvent conduire a une
opération de déstockage :

e prixsoldés,

e dons.

5.3. Le dépot légal en France

Le dépot légal est une procédure qui oblige éditeurs et imprimeurs a déposer a titre gratuit plusieurs
exemplaires de leur production aux fins de conservation dans des établissements publics spécialisés.

Concu a l'origine pour constituer une collection compléte de toute la production imprimée d'un pays,
il s'étend aujourd'hui a la production audio, vidéo et multimédia, avec plus ou moins de succes.

Dans la pratique, peu de réclamations sont effectuées envers les contrevenants.

? Exemple

En France, le dépot légal éditeur oblige l'envoi de quatre exemplaires de chaque publication au service
du dépdt légal de la Bibliotheque nationale de France. L'envoi s'effectue franco de port (cf. site internet
s www.bnf.fr).

Pour plus de détails... G_ Complément

Le dépdt légal en France (cf. depotlegal.pdf) |
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6. Evaluation des connaissances Vi

Objectifs
Avez-vous bien compris tout ce qui vient de vous étre enseigné ?
Sivous voulez le vérifier, faites les exercices proposés ci-dessous.

Si vous ne savez pas répondre, ne regardez pas trop vite le corrigé, travaillez a nouveau la (les) section(s)
précédente(s) ol vous découvrirez les solutions.

Bien sdr, si vous n'y arrivez vraiment pas, vous pouvez consulter les réponses. Ne les lisez pas avec
précipitation mais avec une grande attention et surtout essayez de comprendre.

Avous de jouer...

Exercice 1

Une politique en matiére éditoriale est définie par le service d'archives. Elle est constituée de quatre
éléments principaux. Lequel ne fait pas partie d'une politique en matiere éditoriale ?

0]

La mise en valeur des travaux scientifiques
La ligne éditoriale
Le budget

La périodicité de publication

O O O O

Le type de diffusion

Exercice 2

Le but de la publication est de mettre en valeur les fonds et collections conservés par un service
d'archives ; quel que soit le support retenu, le contenu doit offrir au moins quatre parties. Parmi les
choix suivants, lequel ne représente pas une de ces parties ?

O Lapartie textuelle
L'appareil critique
La partie illustrative

La partie de transcription

O O O O

La partie informative
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Les galeries associées a ce module

(cf. 01_accueil31)

(cf. 02_Documents-objets-texte86)
(cf. 03_scenographie32)
(cf. 04_signalétique82)
(cf. 05_montage29)

(cf. 06_exposition28)
(cf. 07_section-3-122a)
(cf. 08_section-3-122b)
(cf. 09_section-2-3122a)
(cf. 10_section-2-3122b)
(cf. 11_section-3-4121a)
(cf. 12_section-3-4121b)
(cf. 13_section-3-4124)
(cf. 14_section-3-42)
(cf. 15_section-3-51)
(cf. 16_section-3-53)
(cf. 17_section-3-543)
(cf. 18_section-3-544)
(cf. 19_section-3-331)
(cf. 20_section-4-143)
(cf. 21_section-3-332)
(cf. 22_section-3-334)

VII
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Ressources annexes

1648 : la paix de Westphalie, vers ['Europe moderne , catalogue de |'exposition réalisée par le ministére
des Affaires étrangéres (direction des Archives), Paris, 2003 (Extraits).

CREDITS PHOTOGRAPHIQUES

Jean-Loup Charmet

po2-3,71,24,79. 31,32, 95, 40, 41, 47, 48, 51, 54, B5, 70,
78, 83, B6_BY, 98,100, 122,129,131, 132,140, 148, 147,
148, 150, 157, 160, 164, 170,174, 175,137

Agenoe Archipel/ C, Biard

p. 16

Service photographigque de 1a Bibliothéque
nationale de France

po 19, 20, 69, 73,75, 89, 102, 103, 111, 115, 19, 121, 123,
127,130, 138, 142

Laboratoires photographique de la EMXN - [G
Berize

jaquette, p. 31, 42, 43, 79,120, 126, 139

Musée de Darmsiad

p. bg, 72

Musée de Nancy

po33 9700 Mangin|

Arelier photographigque des Archives du ministere
des Affaires érrangéres - CL Rollo

pOFTOBZ 100,112,176, 117, 125, 126, 141, 142, 144, 185,
168,173,179, 180, 189

1648 : la paix de Westphalie, vers I'Europe moderne , catalogue de l'exposition réalisée par le ministéere des
Affaires étrangéres (direction des Archives), Paris, 2003 (Extraits).

Appareil critique

(cf. Appareil critique)
Atelier pédagogique

(cf. Atelier pédagogique)
Bulletin d'information

(cf. Bulletin d'information)
Carte postale

(cf. Carte postale)
Catalogue d'exposition

(cf. Catalogue d'exposition)
Catalogue d'exposition

(cf. Catalogue d'exposition)
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Catalogue des publications

(cf. Catalogue des publications)
Catalogue réalisé par les Archives départementales d'Indre-et-Loire et diffusé gratuitement au cours de

['exposition, 2003,

L’Indre-et-Loire
UN DEPARTEMENT
<> UN TERRITOIRE

EXPOSITION DU 26 JUIN AU 26 OCTOBRE 2003 » HOTEL GOUIN  25. RUE DU COMMERCE e 37000 TOURS

N
s
k™

JI01-13-18aNLa
TYUINID TIISNOD

lesimagiersassocies.com en couverture : Carte du dépariement de Touraine, 1790 @ Cenire historique des
Archives nationales. Alexandre Roslin, Portrait de U'intendant Du Cluzel (détail) © Musée des Beaux-Arts de Tours

Catalogue réalisé par les Archives départementales d'Indre-et-Loire et diffusé gratuitement au cours de
l'exposition, 2003,

Couverture
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Détail des mentions

C.A.O.M.5
oxt unc margae de Macrvseding Tue, %
= =

e

a vhbﬁ;bmmuh_;%ﬂwm | 1
n.,.|i' ifrxﬂwl Finutroic. gl 58 & WSHEHGTS A Ly «
REPRODUCTION INTERDITE, TOUS DROITS RESERVES. Tows les documents reproduits en plein éeran dans le cédérom "Lea Indes belligueuses”
vont conservés aw Centre des archives doutre-mer & Aix-en-Provence danas le fonds du Dépit des fortifications des colonies,
vauf UAHay de Lafitte de Brausier, convervé au Serviee historique de la Marine a Vi 4 qui en a aimabi autorisé la reproduction.

Détail des mentions

Dossier pédagogique
(cf. Dossier pédagogique)
Exposition réalisée par les Archives départementales de Seine-Maritime, Rouen, 1998.
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Exposition réalisée par les Archives départementales de Seine-Maritime, Rouen, 1998.

Indications portées sur la jaquette et sur le CD-Rom.

Co codiioan a 8t véalisé srs la direction de Frangoise Durwod-Eaead,
conservatent gindral do parrimaoine, direcoeor du Cealee des archives d'outre-mer,

Linventaive «1pin des fortificadions des colonies : Inuess es le Frobdo mrasal
"Alexis Rimckenbach, consegvatear do pateiimoiine.

La Lwll.-in amiEC ShvEnures H.I..J.l.'lr.gnl b des Francais aux Indes -,
cengne nidalement par Alexis Rinckenlach comhelsveflet de son expasition Gilles Tlearss,
a été déaveloppee par Chyistophe Beweler, conservareur du pateimoine,
ey l!;:l}rlqm liscoriquoe « Lok Trides bl gy .
- —qﬂ#‘— I
s F‘]‘u:l_ugra.pﬁ'le-ﬂ! FTTE T e e A -
arms la divecsion d*Edmond Fernandee, Sve o conenrs de Brune Dy, phutograghes au CADM.
Raalismi o | :
Aleair Productisn e 2 nidamédia
J'."l'n..n:‘ru.u'l'.l.u Fr cwessriarr o el any avids A FHode v Ta Moadanmad, R0 FA
dteend A plae wavanri e fladeas e JRRD (O 35 A BaEl

COMFTGURATTON MINISUM R Ok (TS ¢

Paur ICa 1'1.|1.|:|.' Macintoxh:
4 JPentium e Forwcvr PO ADE .
50 W R (B4 relpmmaoesl A% e Rl U sl )
i Wl Disgue "Dt liane e R T I TS T I TR YR
'1||.|.:I';I:'|. it lage | 4 Slcaann 1050 2870

3% b fmilloes e oo crpmillions de couldi-s o
! Lectetr de CTU R = f L teuygde UL Kemix 8 by
Windaws $i- 95 Svaldare 7.8 ]
ES
E
©
e C.A.D.M.3
Adabe erahar #sr ne margque e Adube, Ine, Mode with Marromedia et unn margue e Mucoomedie, Joc a

MUY R T RITTR, TENRE DRI AEEERET S, Vo e adesiests orpradit an mla dvom due e siolimon Wee Socks Seifpanean®
coud gonuaem e s Sl e nere it e 8 e P da e foaids do DGest cins fimtaltaies ol slimios
st Tl i o Lo o4 rvpa i oo au Mo i dovipue o S flarins & Diiemancs anson o s St aade e & sysraduion,

Indications portées sur la jaquette et sur le CD-Rom.
Intérieur : page 22
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A é/'c’ S /a?/amd..b

Aprés une crise sans précédent en
1848, provoquant le licenciement
de prés d'un tiers du personnel,
|'activité ardoisiere connait une
tres forte expansion : demande et
production augmentent ; de 1851 a
1858, le nombre d'ouvriers passe
de 1554 a 3027. L'extraction sur-
passe rapidement le travail de la
terre et occupe une large majorité
de la population trélazéenne (75%
en 1857).

Les métiers parallelement se diversi-
fient ; en 1863 Lebatteux crée la
manufacture d'allumettes pour four-
nir du travail aux femmes des ardoi-
siers et assurer ainsi aux ménages un
complément de ressources.

Face a la croissance de la popula-

10 LA[PYR#_MID‘E lrnsz.
Le Laveir de la elté ou

vrigre

tion, due a un fort taux de natalité
et & une immigration importante
que facilite le développement du
chemin de fer, Trélazé doit
résoudre le probleme du logement.
En 1865, les sociétés ardoisieres
entreprennent la construction de
cités ouvrieres : "Les Tellieres" et
"Le Petit-Bois" forment ainsi le
premier quartier excentré par rap-
port au vieux bourg. Louée ou ven-
due au prix de revient, chaque
maison posséde sa cour et son jar-
din avec, grand progrés sanitaire,
des "water-closets". La cité, barrée
par des chaines, se présente
comme un petit village avec sa
place, sa fontaine, son marché et
son lavoir.

Intérieur : page 22

Intérieur : page 23
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(Dassin 1178 Dassina T 8.
Bebiv et LTontdeNowiine’ 110 Moouroegs s
Type W7 2es smaizens Noaw chaine Jouble
L7 )
14 Slage:
Coupe:
e 54
T
h ik
— i
behelle de 0,005 p7 1 anudle
Menuisier. Elévation, plan et coupe des maisons de la cité de
(Archives départementales de Maine-et-Loire) Bel-Air, du Pont-de-Verriére et de La Moricerie, édi-

fiées par la Commission des Ardoisiéres avant 1900.
{Archives départementales de Maine-et-Loire)

La manufacture d’allumettes.

Intérieur : page 23

Jeu
(cf. Jeu)
Maquettage intérieur (p. 26)
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18 juyFsEnt, #
Fhilippe de Deavmanin,
Coutimes de Glermont en
Brguvisiv Finar delml o
Sraatshinbatnak o Berdin

M5 Bamillyn143

Thierry Hamon
il e zonlévroe e Hiclwos du DeCil,
driversite o keTnes |

e n.naa.nm.a.[.lm
sudiciaire
i
_a Lomsque, vers 1230, nait Yves Heélory, 3 moins
d'une licue de I'antique tour de la cachédrale Sain

Tugdual, le monde médiéval occidental en général

d- ‘.HJJ_QS. et le Duché de Bretagne en particulier présente,

depuis plus de cenc ans, U'aspece d une sociéé déjs

profondément marquée par le Droit et forrement
encadrée par les institutions judiciaires,

(xamr - X1ve siecle)

Venu au monde deux sigcles plus tor, le futur sain
n'aurait assurément pas trouvé des circonstances
aussi favarables lui permettant d'incarner, pour

la postérité, I'Avocat des Pawvres et le Pacron

des Juristes: s'il et incontestablement pu exercer
sa compassion pour les démunis et les nécessiteux,
la misére étant, hélas, de tous temps. . er pas
seulement du Moven Age | sa charied n'auraic par
contre alors trouvé que de bien rudimencaires
supports juridigues pour se manifester.

Cuel contraste aves L tébrile agitation animant
le microcosme de la Justice bretonne, wlle que nous
la révile incidemment U'enquéte de canonisation
de 1330 voici, par cxemple, la veuve Levenez
on procés avec un usuricr lui contestane la propriéed

A
=

Trés Ancioana Coutivme oo Arafagns,

AT S0n e lipnis | AR2,

Archives Dépariemantaies s
iy Lt A%hrnr 26

Maquettage intérieur (p. 26)

Reproduction d'une gravure du port et de ['h6tel de ville de Marseille de la fin du XVille siecle, Archives
municipales de Marseille, 2000.

48



Ressources annexes

Reproduction d'une gravure du port et de ['hétel de ville de Marseille de la fin du XVlile siecle, Archives
municipales de Marseille, 2000.
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Mentions légales

©AIAF - PIAF
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